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Al fin, diversion

Con este eslogan, Marti Guixé como director creativo y un Premio
al Mejor Proyecto Empresarial del Instituto de Empresa, nace
B-sign, nueva firma espafola de accesorios. Por Tachy Mora.

Con la firme creencia de que los obje-
tos cotidianos merecen un extra de disefo
y calidad que haga nuestra vida un poco
mas divertida y singular, no es de extranar
que de la factoria de B-sign hayan surgido
piezas como un contenedor para los pro-
ductos de la ducha con forma de barquito
de papel o un espejo con mensajes escritos
que recuerdan lo joven o sexy gue es uno.

B-sign ha pasado de proyecto a reali-
dad en cuestion de un afio. En 2005, su idea
de negocio, concebida por un equipo de
alumnos del International Executive MBA,
ganaba el Premio al Mejor Proyecto de
Creacion de Empresas, que entregan Lea-
se Plan vy el Instituto de Empresa. Anima-
do y convencido de las posibilidades del
proyecto, el equipo ganador decidio poner-
lo en marcha. Y asi, el pasado mes de no-
viembre los productos de B-sign eran pre-
sentados en sociedad en Vingon.

Georgina Curto, Ilya Martinalbo, Al-
varo Garcia Soto, Victor Garcia Llorente,
Antonio Isa Sedan Murra y Kevin Tam son
socios de la empresa desde sus respectivas
ciudades de residencia, pero se decantaron
por establecer en Barcelona su centro de
operaciones. Georgina Curto, que se tras-
ladé desde Luxemburgo para dedicarse al
proyecto, es hoy la directora.

» B-sign ha empezado por el baifio su
terapia para sacar los objetos cotidianos
del aburrimiento. Lo proximo sera la coci-
na. Y ha contado con disenadores jovenes
como Héctor Serrano, El1 Ultimo Grito,
Marta Lago y el estudio 2creativo para su
primera coleccion, B-SPLASH. Con Marti
Guixé como director creativo.

Guixé es muy conocido por lo experi-
mental de sus propuestas y por los pro-
yectos que ha desarrollado para firmas co-

HUMOR EN EL BANO.
01 Bubble Container, de El
Ultimo Grito (35 euros). Ins-
pirado en las burbujas de
dibujos animados. 02 Cap-
tain Soap, de Héctor Serra-
no (22 euros). 03 Pingu
Soap Dispenser (18 euros)
y Flat Pingu Soap (12
euros).

mo Camper. En 2003 decide desvincularse
de los limites que asfixian su profesion pro-
clamandose ex designer, un acto menos pro-
vocador de lo que pueda parecer. “Parece
que la profesion de un disefiador esta muy
ligada a hacer mesas, sillas o lamparas. Y
analizando mi trabajo me di cuenta de que
hacia todo tipo de cosas. Con el término ex
designer queria simplemente escapar del
academicismo de la palabra”, explica.

» La elecciéon de Marti Guixé como di-

rector creativo fue crucial. “Teniamos to- >
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sumidores. Y asi exactamente son las 10
primeras piezas. El disefiador espariol es-
tablecido en Londres Héctor Serrano pro-
pone un contenedor para los productos de
la ducha con forma de barquito de papel,
que flota en la banera o se puede colgar
de un grifo. El Ultimo Grito, dio formado
por Roberto Feo y Rosario Hurtado, ha di-
senado una alfombra para salir del bafio
que retiene las gotas de agua sin que pier-
dan la forma, y un contenedor para los
objetos personales con forma de burbujas
de baiio. El estudio 2creativo apuesta por
un colgador con forma de hojas, a modo
de mala hierba que sale de las juntas,
unos adhesivos con las formas de perso-
najes marinos y una maceta-contenedor
para los cepillos de dientes. Marta Lago,
por unos pingiiinos jaboneros, para saber
qué se siente cuando un mayordomo te
lava las manos. Y el propio Guixé ha di-
sefiado unos espejos transportables que te
suben el ego aunque no tengas el dia, ya
que llevan inscritos piropos como genio,
sexy, joven, libre y estrella. También es
suya la escobilla de inodoro con
forma de regadera.

Otras pequeiias empresas eu-
ropeas como la britanica Thors-
ten van Elten o la alemana De-
tails han puesto en marcha en los
ultimos anos negocios similares,
creando productos accesibles y
con un diseno fresco. Asi, produ-
cen y comercializan piezas de jo-

UNA SONRISA. 01 Minigarden, de
2creativo (15 euros). 02 Alfombras
Gota, de El Ultimo Grito (43 euros).
03 Ego Mirror, de Marti Guixé

(16 euros). 04 Mare Nostrum, de

2creativo (15 euros). 05 Mr. WC Gar-
dener, de Marti Guixé (38 euros).

> das las herramientas para sacar adelante
el proyecto a nivel comercial, pero necesi-
tabamos un director creativo que se iden-
tificara con el producto que B-sign queria
poner en el mercado. Marti Guixé tenia la
chispa necesaria y no veia el aspecto co-
mercial de nuestra propuesta como algo
negativo”, comenta Georgina Curto.

» La idea es dar forma entre todos a esta
premisa empresarial de caracter emocio-
nal a traveés de la produccion de disefios de
autor accesibles. “Hay un monton de di-
senadores espafoles que estdn teniendo
mucho éxito dentro y fuera del pais, pero
quiza no hay tantas empresas, sobre todo
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en el area de diseno de producto. Ademas,
con la entrada de China en el mercado glo-
bal ya no se puede ser competitivo en los
precios, pero sia traveés del disefio”, afiade.

venes disenadores europeos, des-
tapando el potencial de lo que en ocasio-
nes parece comercialmente descabellado.

> Y es el que el perfil del disefiador ha
cambiado tanto como los gustos del con-
sumidor. El disefiador Oscar Guayabero,
comisario de la exposicion Offjetos. Con-
ceptos y diserios para un cambio de siglo,
un retrato generacional del nuevo diserio,
que hasta el 15 de abril se podra ver en el
Museu de les Arts Decoratives de Barce-
lona, desmenuza en esta muestra como es
el disenador actual, incluyendo el humor
como un rasgo diferencial con respecto a
la generacion precedente. Un humor com-
bativo v poco inocente que mira con
ironia a la figura del disefiador. “El nuevo
disefio es narrativo: explica cosas. Es cri-
tico: parte del analisis del papel del di-
sefiador, cuestiona los circuitos tradicio-
nales del disefio y busca nuevas formas de
llegar a la gente. Han incorporado en sus
creaciones el humor, el espiritu nomada,

“Hay un monton de disefiadores espafoles
que estan teniendo éxito dentro y fuera del
pais, pero no tantas empresas”

Una premisa fundamental para B-
sign era contar con disenadores naciona-
les para crear objetos sorprendentes, di-
rigidos a las nuevas generaciones de con-

la memoria y la nostalgia de la naturale-
za”, dice Guayabero. Un poco de todo esto
se aprecia precisamente en los productos
de B-sign. e



